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IL CONCEPT In Italia esistono dei luoghi che rappresentano per 
bellezza naturale delle vere perle. Se poi aggiungiamo 
la qualità del cibo e della ristorazione, dei servizi 
legati all’ospitalità, la bellezza delle residenze 
private e l’esclusività dello shopping e del bel vivere, 
li rendiamo specialì. E se aggiungiamo il clima, 
l’ospitalità dei propri abitanti e la loro storia li 
rendiamo decisamente unici. 

WONDER MAG è un sistema di comunicazione, 
che attraverso coffee table magazine realizzati con 
redazioni dedicate, con attenzione estrema alla 
qualità delle immagini e dei contenuti, e alla loro 
rappresentazione nella forma più espressiva ed 
elegante possibile, racconta ad haituè e turisti le 
eccellenze di questi territori, in puro “ltalian style”. 

Realizzati interamente bilingue Italiano/Inglese, 
WONDER CORTINA, WONDER PORTOCERVO 
e WONDER COURMAYEUR Montblanc sono 
distribuiti in modo selettivo e qualitativo nei 
vari territori per raggiungere le vere elite che li 
frequentano, e grazie all’esperienza maturata con 
altre testate editate dalla casa editrice, anche presso 
vip lounge di aeroporti privati e a bordo di yacht di 
primarie società di charter. 

Grazie a un attento e competente utilizzo delle 
piattaforme social Facebook e lnstagram, distribuiamo 
l’immagine e i contenuti di ciascuna località a 
svariate migliaia di utenti, tutti organici, con cadenza 
trisettimanale, tutto l’anno. 

18 19trend - Cromie a contrasto

DENOBILIARYPARTICLE
Gilet in puro cotone pima a coste inglesi 
realizzati con filati italiani. Unisex e 
dal fit regular, nell’immagine la palette 
colori completa. denobiliaryparticle è 
un progetto di Paolo De Vivo, nato nel 
2018 con l’idea di un guardaroba 
tradizionale che riedita i classici. 
denobiliaryparticle.com

by Teresa Crespi 

MEMBRETTI MILANO
Uno zaino dalla costruzione 
brevettata, perfetto per l’estate 
grazie allo speciale pannello 
posteriore che genera un flusso 
d’aria tra schiena e zaino. 
Unisex e totalmente made in Italy.
membrettimilano.com

LES PIECES UNIQUE
In sottile e leggerissimo titanio 
giapponese, gli occhiali Micky 
a mascherina, montano una 
lente unica ad alta protezione 
dai raggi UV. Disponibili con 
lenti verdi, blu, camel e grigio 
abbinato a montature rosse, 
nere, blu, oro rosa e canna di 
fucile. lespiecesuniques.com

VERSACE HOME
Si ispira alla borsa 
La Medusa
il puzzle della nuova 
collezione Versace Home 
Textiles & Accessories. 
versace.com

CRISTALLONERO
Coppia di earcuff in ottone 
con finitura argento antico 
decorato con cristalli 
Swarovski. Della collezione 
Anima Mundi di Cristallonero.
cristallonero.it

CRISTALLONERO
Orecchini a goccia pendenti 
in ottone con finitura 
argento antico decorato 
con cristalli Swarovski e 
gocce in plexiglass. Della 
collezione Anima Mundi di 
Cristallonero. cristallonero.it

SALVATORE PICCIONE
Nuance fresche come lavanda, 
azzurro e verde acqua colorano abiti 
in chiffon di seta fluidi e romantici. 
Il tessuto diventa come la tela di un 
quadro, mentre le stampe riprendono 
elementi essenziali della natura.
salvatore-piccione.myshopify.com 
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Q uasi 70 anni dopo la sua fondazione, Moroso si posiziona 
nell’haute couture del design internazionale e diventa 

un’azienda leader nel settore degli imbottiti. Grazie al contributo 
creativo di designer quali Ron Arad, Patricia Urquiola, Ross Love-
grove, Konstantin Grcic, Alfredo Häberli, Toshiyuki Kita, Marcel 
Wanders, Tokujin Yoshioka, Enrico Franzolini, Doshi & Levien, 
Tord Boontje, Nendo, Front e molti altri, ha creato negli anni una 
collezione di prodotti iconici, dall’impronta unitaria pur salva-
guardando latitudini e localismi diversi. Un orizzonte internazio-
nale che le ha permesso di entrare nei luoghi più belli del mondo 
fra cui: il Moma di New York, il Palais de Tokyo e il Grand Palais 
a Parigi, La Biennale di Venezia e il Victoria & Albert Museum di 

Londra. Importanti collaborazioni che permettono all’azienda di 
proporsi con una gamma vastissima e differenziata di prodotti, 
adatti sia al settore residenziale che a quello contract. “La storia 
di Moroso è la storia delle relazioni con i designer, gente che il 
mondo sta cercando di cambiarlo positivamente, con intelligenza 
e con quella febbre che muove sempre gli artisti davanti alla 
bellezza. Chiedo loro di immaginare un mondo, non solo un 
oggetto, e di metterlo in relazione con il futuro”. Cosi Patrizia 
Moroso descrive la sua azienda e noi, in queste pagine abbiamo 
voluto rendere omaggio a una delle realtà di successo del made in 
Italy, attraverso prodotti iconici e novità, presentate in occasione 
delle ultime fiere internazionali di design. moroso.it

design

Ricerca, talento, know-how, territorio: la qualità dei 
prodotti Moroso è la sintesi di tutti i fattori che 
contribuiscono a rendere unico ogni singolo prodotto

61

a cura di Antonella Euli 

Wonder Moroso

One Page, l’innovativa poltrona lounge progettata da Ron Arad. Concepita seguendo 
idealmente la modellazione di un unico foglio di carta, è un tributo alla continuità delle 
forme che esaltano la poetica scultorea di Arad e l’expertise manifatturiera dell’azienda 
friulana. In apertura, l’iconica Shadowy, by Tord Boontje, 2009

One Page, the innovative lounge chair designed by Ron Arad. Conceived ideally by 
modeling a single sheet of paper, it is a tribute to the continuity of forms that enhance 
Arad’s sculptural poetry and the manufacturing expertise of the Friulian company. 
Featured, the iconic Shadowy, by Tord Boontje, 2009

Mangiafuoco,  tavolini living 
e vassoi centrotavola. Design 
Zanellato e Bortotto, 2024

Mangiafuoco, living room tables 
and centerpiece trays. Design by 
Zanellato and Bortotto, 2024

38 39

A ll’interno di un ambiente giovane e di design, 
Luana offre una selezione di abbigliamento 

e accessori made in Italy per una shopping expe-
rience esclusiva, pensata per soddisfare le esigenze 
di mamme e bambini. Qui il casual si fonde con 
l’eleganza del bon ton, seguendo le ultime tendenze 
moda e con un occhio di riguardo per la sostenibi-
lità e l’eco-friendly. Tra le proposte si distinguono 
idee regalo originali e creative per genitori e bambi-
ni, oltre a giocattoli, gadget, calzature e capi speciali 
realizzati anche su misura. Le collezioni compren-
dono marchi di nicchia come Bonpoint, Hartford, 
Nicoletta Fanna, Paio Crippa, Cuffie Regina, Mou 
boots, Zhoe, Tobiah, La Stupenderia e Pesciolino 
Rosso. Anno dopo anno, Baby_lu si afferma come 
un’icona di classe ed eleganza ai piedi del Monte 
Bianco.

BABY_LU
Courmayeur 
Via Roma, 7
Tel. 347.379074

 baby_lu_courmayeur

fashion

Moda per passione
È Luana Malizia l’anima di “Baby_lu”,  un atelier vivace e dinamico dedicato 
ai più piccoli ospiti di Courmayeur 

Within a stylish and youthful environment, Luana 
offers a curated selection of  Italian-made clothing 

and accessories for an exclusive shopping experience 
tailored to meet the needs of  both moms and children. 
Casualwear blends seamlessly with bon-ton elegance, 
reflecting the latest fashion trends with a special focus on 
sustainability and eco-friendliness.
Standout offerings include original and creative gift 
ideas for parents and children, as well as toys, gadgets, 
footwear, and bespoke garments. The collections feature 
niche brands such as Bonpoint, Hartford, Nicoletta 
Fanna, Paio Crippa, Cuffie Regina, Mou Boots, Zhoe, 
Tobiah, La Stupenderia, and Pesciolino Rosso. Year after 
year, Baby_lu has become a symbol of  style and elegance 
at the foot of  Mont Blanc. 

Passion for Fashion
Luana Malizia is the soul behind “Baby-lu”, a vibrant and 

dynamic boutique dedicated to the youngest guests of 

Courmayeur.

109food

by Antonella Euli

108

Tavole da gourmet

Cortina d’Ampezzo è più luoghi. Oltre a essere il paradiso 

per gli amanti della montagna più vera, lo è anche per i 

più raffinati gourmet. Terra di confine, custodisce nelle sue 

tavole, sapori dell’Italia e del Tirolo. I piatti della tradizione 

ampezzana vanno in scena, da protagonisti, nei ristoranti 

blasonati, negli accoglienti agriturismi, nelle suggestive 

malghe e nei rifugi affacciati sulle Dolomiti. Un viaggio nei 

piaceri, per un percorso enogastronomico indimenticabile.
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Progetto e foto architetto Mauro Milani

interiors

Nel cuore di Porto Cervo, questa magnifica villa che rappresenta lusso e design 
moderni, è armoniosamente integrata con la bellezza naturale della Costa Smeralda

87

Wonderful 

place

154 155

HOTELExclusive and Glamorous, Just Like Their Destination

Our choices                
Hotel Esclusivi e glamour, proprio come la località che li ospita

hôtellerie

in Courmayeur                
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WONDER CORTINA

WONDER CORTINA nelle 2 edizioni, summer & 
winter, grazie ad una capillare rete distributiva è 
presente nei 57 resort del Territorio e nelle più 
prestigiose residenze di Cortina.

WONDER CORTINA magazine editato da 
Platinum Media Lab è caratterizzato da unicità 
ed immediata riconoscibilità dell’appartenenza 
al mercato del lusso, e rappresenta lo strumento 
più veloce e mirato per entrare in contatto con le 
vere élite nazionali ed internazionali dall’esclusivo 
stile di vita.

TARGET & DIFFUSIONE 
Turismo d’élite composto da una grande 
percentuale di HNWI - imprenditori, liberi 
professionisti, dirigenti 
DESTINATARI PROFILATI 
35-55 anni: 50% uomini, 50% donne
Diffusione totale: 25.000 copie + edizione digitale
DISTRIBUZIONE TOTALE A CORTINA 
D’AMPEZZO 
• Presente In tutti i 57 alberghi
• Presente in 60 ristoranti 
   della conca ampezzana
• Presente in esclusiva presso la
   Cooperativa di Cortina
• Presente agli eventi più importanti come 
   la Coppa D’Oro delle Dolomiti
   la Coppa del Mondo di sci Femminile 
   e il torneo di Tennis Torneo Atp.
• Distribuito presso la Libreria Sovilla

PARTNERSHIP DISTRIBUTIVE 
Grazie all’esclusività del suo modello distributivo 
WONDER CORTINA è presente: 
• YACHT CHARTER FLEET distribuzione nelle 
cabine degli 80 yachts, gestiti da Floating Life 
International società Svizzera leader nel settore 
del Charter e yacht management
• PRIVATE JET distribuzione a bordo dei jet e 
Business Vip Lounge gestite da Sky Services, 
Milano Linate Prime, Milano Malpensa Prime e 
Eccelsa Olbia.

WONDER CORTINA, summer & winter, esplora 
la molteplicità di offerta sportiva, mondana 
e culinaria di Cortina, che vanta il più bel 
comprensorio sciistico al mondo, i migliori 
negozi e una serie di attività che soddisfano 
a 360° i desideri di turisti e habitué.

CORTINA D’AMPEZZO 
PRESENZE TOTALI ANNO 2023*: 1.019.883 
di cui: 
totale presenze alberghiere: 592.892
totale presenze complementari: 426.991 
*FONTE SISTAR-UFFICIO DI STATISTICA REGIONE VENETO

CONTENUTI

MISSIONE
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WONDER PORTOCERVO

La pluriennale esperienza maturata nei settori 
dell’editoria e della comunicazione, ci ha 
permesso di dare vita a un laboratorio in cui 
poter creare prodotti editoriali ispirati dalle 
nostre passioni.

Realizzare coffee table magazines con 
attenzione estrema alla qualità delle immagini 
e dei contenuti, e alla loro rappresentazione 
nella forma più espressiva ed elegante 
possibile. In puro “Italian style”.
Un percorso avvincente, in un momento 
particolare che impone concretezza e 
pragmatismo, ma che non può farci desistere 
dal sognare, e far sognare con noi anche i 
lettori delle nostre testate. 
Ci definiamo principalmente come un 
“Laboratorio” in grado di realizzare prodotti 
unici, capaci di comunicare emozioni e 
passioni. Poniamo il nostro pubblico al 
centro dell’attenzione, creando le condizioni 
ideali per favorire delle indimenticabili “brand 
experience”.

PORTOCERVO-ARZACHENA
PRESENZE TOTALI ANNO 2023*: 1.063.46  
di cui: 379.492 residenti e 683.971 turisti
*FONTE ISTAT ISTITUTO NAZIONALE DI STATISTICA

TARGET & DIFFUSIONE 
Il magazine (bilingue italiano/inglese) distribuito 
sul territorio della Gallura, prosegue il progetto 
di comunicazione iniziato su Cortina d’Ampezzo 
nel 2014 con WONDER CORTINA Summer 
& Winter, ed  esplora la molteplicità di offerte 
di Luxury Experience declinate in ogni loro 
manifestazione (Shopping, Hospitality, Real 
Estate, Yachting, Ristorazione, Mondanità ecc.).

WONDER PORTO CERVO è distribuito nei 
migliori Hotel del territorio, nelle Boutiques, 
presso i Marina di Porto Cervo, Porto Rotondo, 
Poltu Quatu e Portisco, ristoranti e aeroporto di 
aviazione generale Eccelsa di Olbia e Sea Prime 
di Milano Linate e Milano Malpensa. Inoltre, 
grazie a partnership esclusive, sarà presente 
nelle più esclusive Luxury Rental Homes.

Nei mesi di luglio e agosto viene effettuata una 
distribuzione di WONDER PORTO CERVO 
direttamente a bordo degli Yacht ormeggiati nei 
principali marina della Gallura.
Diffusione totale: 12.000 copie + edizione 
digitale.

MISSIONE
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WONDER COURMAYEUR Montblanc esplora la 
molteplicità di offerta sportiva, mondana e culinaria di 
Courmayeur e di una selezione di località della Valdigne 
che offrono uno dei più bei comprensori sciistici al 
mondo, i migliori negozi e una serie di attività che 
soddisfano a 360° i desideri di turisti e habitué.

TARGET & DIFFUSIONE 
WONDER COURMAYEUR Montblanc è distribuita 
gratuitamente in oltre 185 punti selezionati. 
La distribuzione è organizzata nei punti più strategici 
del paese (impianti di risalita, uffici turistici, scuole sci, 
ecc.), nei migliori 35 hotel di Courmayeur e della zona 
del Monte Bianco, oltre a 40 tra locali e ristoranti, nei i 
migliori negozi e boutique e in occasione dei principali 
eventi culturali e sportivi della stagione.
Vengono raggiunti  i lettori - italiani e stranieri - 
considerati strategici per target. Turismo d’élite 
composto da una grande percentuale di imprenditori, 
liberi professionisti, dirigenti.

Diffusione totale: 12.000 copie + edizione digitale.
COURMAYEUR-VALDIGNE COMPRENSORIO 
TURISTICO MONTEBIANCO
presenze totali anno 2023*: 1.018.293*  
di cui: 618.429 italiane e 399.864 straniere
*FONTE RAGIONE AUTONOMA VALLE D’AOSTA-ASSESSORATO 
AL TURISMO
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WONDER COURMAYEUR MONTBLANC

Grazie all’esclusività del suo modello 
distributivo WONDER COURMAYEUR 
Monblanc è presente presso:
• YACHT CHARTER FLEET distribuzione 
nelle cabine di 80 yachts, gestiti da primarie 
aziende di charter internazionali, dislocate tra 
Mediterraneo e Caraibi.
• PRIVATE JET distribuzione a bordo dei jet e 
Business Vip Lounge gestite da Sky Services, 
SEA PRIME Milano Linate, SEA PRIME Milano 
Malpensa ed ECCELSA ad Olbia. 
WONDER COURMAYEUR Montblanc viene 
distribuita anche in occasione dei numerosi 
eventi cui partecipa la Casa Editrice, e nei 
punti distributivi dell’edizione WONDER 
PORTOCERVO con il desiderio di raggiungere 
lettori Vip ed Elite che frequentano questa 
destinazione nella stagione estiva.

PARTNERSHIP 
DISTRIBUTIVE



	 Followers __________ 18.400*  dato rilevato al 13/12/2024*

	 Followers __________ 62.139*  dato rilevato al 31/12/2024*

WONDER MAG DIGITAL, SOCIAL & NEWSLETTER 
Grazie al sistema Digital, gli utenti vengono raggiunt al di fuori delle località e con tutti i contenuti sviluppati per ogni territorio trattato, durante tutto l’anno.
 
DIGITAL: 
Ogni uscita dei magazine è disponibile in formato con sfogliatore digitale e scaricabile dal sito platinummedialab.com, 
inoltre viene inviata ai lettori facenti parte del database Platinum Media Lab. 

Sfogliatore _____________ Invii 12.000

platinummedialab.com

NEWSLETTER: 
dal mese di marzo 2025 verranno inviate delle newsletter dedicate 
e sponsorizzabili con cadenza settimanale

SOCIAL MEDIA: 
WONDER CORTINA, WONDER PRORTOCERVO e WONDER COURMAYEUR Montblanc sono presenti su lnstagram e Facebook, 
con pubblicazioni di post, reels e stories ogni 2 giorni 

Newsletter	        

invii mensili ________ 36.000* (a partire da marzo 2025)*
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I materiali devono essere inviati in formato PDF e accompagnati 

da prove colore di controllo (Cromalin). 

In assenza si declina ogni responsabilità sulla fedeltà dei colori.

WONDER CORTINA SUMMER N. 23 
Consegna materiale 12 giugno 2025
Uscita 27 giugno 2025

WONDER CORTINA WINTER N. 22 
Consegna materiale 28 novembre 2025
Uscita 19 dicembre 2025

WONDER PORTOCERVO N. 4  
Consegna materiale 12 giugno 2025
Uscita 27 giugno 2025

WONDER COURMAYEUR MONTBLANC N. 2 
Consegna materiale 28 novembre 2025
Uscita 19 dicembre 2025
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copertina	 5 colori

legatura	 brossura,  cucitura filo refe
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